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HUX8fl 
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�fl �’xD ˘Ÿ ôt„ ÌÜfl |ˇôäfl, ¬„t ÷�¬À Jà ’ð¤ý„ ð„ ÌÜfl |t|à Ý�iÈä. Dt�´Ÿ ˝Pt Ð\Ì ]ŸÀ Jà ä˝\ ‚ÙXfl ˝‹t ˘fl ü�Ð �X„ L¬à, ø P—D $ÄXfl p˝ �¥ p ô„D ’“Èä. 

�\˛¸| Xä ôt Ttôä <� ˘t„ \ Dfl\Àˇ, ˘t  Ýt ¬©’‚ D‹È¤Ð ´¤ �¥D üflÀˇ| <� àüX„ )Èä. øŸ˝ 0“ü �’xX ½ÄÐ˝ |Xfl Ü�t ÎXà, �X(·¬© P—·X¬°� ˇ@ …äD �’x ¸´\ •´´fl p uˇtLµÈä. 

�fl �\ °ü<ôä t  ‹fl °ü| ÌÜfl �’t�tà, ˝‹t ä˝\ ^<\ ŸD�„ ÌÜfl í`D Xà öµÈä.




















지속가능한 라이프스타일 앱의 제품 비전 및 UX 로드맵을 정의

사용자 리서치, 정보 구조(IA), 고해상도 프로토타입까지 엔드투엔드 UX 설계

시장 인사이트, 우선 기능, 수익화 전략을 포함한 피치덱 제작

엔지니어링 팀과 협업하여 MVP 범위 및 기술적 타당성 정교

ðX, �m | 04. 2025 � 11. 2025
@|Ü P¬´Üð � �’t�

�m U½ ˝€t´ �„ � UX �’t� / � ¬Ü & ¤Ÿ\¬¤¸
ðX, �m | 09. 2024 � 06. 2025

브랜드 표준과 일치하도록 Training & Events 페이지용 통합 스타일 가이드 구축

분쟁 해결 서비스(DRS)를 위한 사용자 리서치 리드, UX 개선 방향 도출

프로덕트, 콘텐츠, 개발 팀 간의 디자인 워크플로우 조

ä� @¬pt � �\U¸ �’t�
ðX, �m | 11. 2023 � 08. 2024

검색→예약  전환 여정을 재설계하여 전환율 6% 향상 기여

Caravan Sales 신규 UX 플로우 제안 및 2024 제품 기획 지원

라이프스타일 중심 콘텐츠 강화 전략 수립, 유기적 참여도 향상 유도

타이포그래피 및 컬러 시스템을 포함한 브랜드 리프레시 작업 참

¬@|Ü � üÈ´ UX �’t�
ðX, �m | 02. 2023 � 11. 2023

C EO, CTO와 함께 제품 요구사항 및 사용자 흐름 정의

MVP 방향과 기술 타당성을 검증하는 프로토타입 제작

린(lean) 환경에서 효율적 일정 관리 및 비용 절감에 기

Education


Publication

èÜ¤ø¤ ðX �YÐ
09. 2021 - 09. 2022 

�’x =X� 0Å��à ˛¬ ü�

¸°üY0 �YP
Mar 2013 - Feb 2019 

½�Y Y¬, °Å�’x �õ (5i�õ)


From visuals to emotions: the power of design stories


06. 2024

"�’xÐ˝X ¤€¬TÁt ´»„ ��D ÀTÜ¤à ›ÙD à4` ˘ ‹fl�"|fl ü˝\ 0¬| |µÈä.



Volunteer

8¤¸, Wicked Design Club
04. 2024 - 03. 2025

UX Ìl
D äü Ä›Xp
UX ½% t|0 õ , �’x €`, $¸Ì¹D Ä¨iÈä.



X€, UX tä¤, DubsTech, Ìñ4 �YP


05. 2024

UX tä¤ 8�’(650– tÁ)äD �Á<\ 9–X X€ � \ –<\ \ÙXp ðl, UX �µ, �� LtX � UI ü˝ t°D ÀÐ‹µÈä.




Volunteer

8¤¸, Wicked Design Club
04. 2024 - 03. 2025

X€, UX tä¤, DubsTech, Ìñ4 �YP


05. 2024

UX tä¤ 8�’(650– tÁ)äD �Á<\ 9–X X€ � \ –<\ \ÙXp ðl, UX �µ, �� LtX � UI ü˝ t°D ÀÐ‹µÈä.




Experience



Search Squad � Funnel & UX ˝  �\˛¸

검색에서 예약으로 이어지지 않던 사용자 이탈 지점을 데
이터와 UX 관점에서 재정의하고, 모바일 중심의 플로우 
개선으로 실제 예약 전환율을 약 6% 끌어올린 프로젝트
입니다

�m U½ ˝€t �„ - Styleguide and Brand Consistency


RICS Training & Events 전반의 디자인과 콘텐츠 기
준을 정립하고, 유관 팀과 긴밀히 협업해 일관된 사용자 
경험과 브랜드 정합성을 갖춘 제품으로 완성했습니다

Portfolio List

지속가능한 삶을 부담이 아닌 일상의 습관으로 만들
기 위해 사용자 리서치부터 UX 설계, UI 디자인, 프
로토타입까지 전 과정을 단독으로 진행한 앱 프로젝
트입니다

Wild Curiosity � Sustainable Lifestyle App




DURATION
04.2024 - 06.2024, 12 weeks

ROLE
ä� @¬pt
�
�COVER AREA

•É ™ �} ì� ¬lpT| µt �} �X( } 6% š�

¬©1 ˝ <\ ¨�| P—X Á�1ü �X 	Ä ¨ü Uô
����
�0ìÄ 100%















Search Squad � Funnel & UX ˝  �\˛¸



Activity pages without login

https://www.sookim.net/searchsquad


BACKGROUND 

˝X�@ Haven HolidaysX •É 9XÐ˝, ¬©’| èÄÄ\ H´X0 �t �´ •É ì�X ¬©’ P—D Èm„ $Ä‹µÈä.

0t ¬©’ P—Ð˝fl •É �/Ð˝ Ü‚Xì, ¬©’� PLP ŸtÀ\ tÙ\ ¤ ÁèX íD ¬©t 5X(�l, (¤À, ñ	, hä ˘)D À½Xfl )ÝtÈµÈä.

È\´ ¬©’ P—@ ˛ 5èÄ\ l1˘´ ‹<p, ¬©’� ÐXfl Á‹D �XX0 �t � 5X(€Ü, (¤À, �l, tŸ¤, hä ˘)D ˝(�<\  ÝXÄ] $Ä˘ÈµÈä.















È\´ •É ì�X €¬%D ´»„ T ù�T` ˘ ‹DL?
(t‹ ÀTfl �´ �} �X(D 5% tÁ ¥ÁÜ¤p 
��x 1ü| pPÈÀÌ, °¬fl t È\´ •É ì�t ¬©’@X Á8‚© !tÐ˝ DÁ ©—‹ \©˘À »Xà ‹äà �è‹µÈä.










OKR



¬©’X Ý$—D �t0 �\ ¬�  Ý 5X ˝õ
(´• ��x¤€
D µt, ¨�| ì� �˘Ð xÐ ¬�Ð  Ý˝ 5XD xœXfl …t ¬©’X X¬°�D Õà üfl 1ü ˝ <\ t´È ˘ ‹äà �è‹µÈä.








PRIORITIZATION



0t ¨�| ´D„t0fl È\´ ¬©’ P—Ð ©—‹ �iXÀ JXµÈä

�´ ¬©’ � 70% tÁt p¤l±ôä ¨�|D ¬©Xà ‹È0 L8Ð, È\´ ¬©’ P—D ¨�| x0Ÿt¤Ð \�TXfl …@ ä° �fl‹µÈä.(XÀÌ ¨�| ŸtÀX ¬©’ ì�Ð˝ 0t ¤]|(stepper) UXfl �´ ì�D µÀ´ ¬©’| ¨ü�<\ H´X0Ðfl ©—‹  ðXÀ »‹µÈä.














PROBLEM



SETBACK

¨�| x0Ÿt¤Ð˝ È\´ ¬©’ ì�D \�TXfl ´D„t0| ´»„ $Ä` ˘ ‹DL?

¬©’ ©\ (User Goals)
•É ì� � ¸˝àÀ �} �ô| }à `t„ À½` ˘ ‹Ä] \ä
� èÄÐ˝ �¬  Ý˝ �} �ô| –U‹ �ìXà, ¬©’| ¨(�<\ äL èÄ\ H´\ä

D‹È¤ ©\ (Business Goals)
•É ì�t �Ä 0¥ü €¬%D \�\ \©\ä
•É ü�Ð˝ ˝ÝXfl $X@ „fl Ü�D �xä

à$ ¬m (Considerations)
ì/ èÄÐ x\ ¨à �ô| ´»„ è˝\ ¤]| UI\ \�` ˘ ‹DL?
� èÄÐ˝ ¬©’� ,�x  ÝD Xà ‹äfl UàD ´»„ ˝õ` ˘ ‹DL?
�´ ì� ÙH ¬©’� ´lDÃ ü�ü  ¬\ ½ØD ’|Ä] X$t ´»„ t| `L?



















ŸtÀ$tXD 8\ P—<\ À½

˛ 6èÄ\ tè´Ä ì�@ ¨�|X ˝\˝ Tt �DÐ ¨P ô0Ðfl ä„ 8È0 L8Ð, ŸtÀ$tX )¥D 0tX �\ P—(„ ™ °)Ð˝ 8\ P—(Á ™ X)\ À½‹µÈä.

t À½D µt ŸtÀ ÁèÐ ¬�Ð  Ý˝ 5XD xœ` ˘ ‹Èà, ¬©’� •É ì� �´Ð xÐ ¸˝àÀ tù 5XD UxXà À½` ˘ ‹fl õ�D Uô` ˘ ‹ÈµÈä.
















IDEATION



tù ˝ D µt �} �X(@ 6%, Éà ˛è�fl 5% Á¹

OUTCOME



DURATION
12.2024 - 2. 2025,  3 months

ROLE
UX �’t� / � ¬Ü & ¤Ÿ\¬¤¸
�
�COVER AREA

Training � Event ŸtÀ �˘Ð˝ �’x D|� fl„ 20+ m© ÝÄ � \�T

õµ UI ôì�¸ �X| µt ŸtÀ ˝‚ � ˘� „fl Ü� } 30% èŁ
����
0ìÄ 70%















�m U½ ˝€t �„ - Styleguide and Brand Consistency





https://www.sookim.net/rics


BACKGROUND 

˝� �\˛¸Ð iX` ùÜ, RICS ù¬t¸Ðfl Training � Event ŸtÀ| ˝‚X0 �\ µi˝ �tÜŸ \� ÜYt È(˘´ ‹À JXµÈä.(
ù8øŸ, è|ð¤, ù tŸ¤, tìÝ, (|x ¸�tÝ ñ ä‚\  �X ŸtÀ� t¬XÀÌ, t| |�˘„ D°tfl õµ˝ ŸtÀ lpŸ �’x ��—Ìlfl •¬\ ÁÜ�µÈä.

t\ xt ŸtÀX 0“, �’x, ˝‚ )Ýt •˝Ä·9XÄ\ ÁtX„ ´�˘à ‹<p, �˘�x ¬©’ ½Øü XP  l1 !tÐ˝ |�1t ¨´8‹ÈµÈä.














 ŸtÀÄ �¥%ü ¸Ÿ=



STARTING POINT

RICS � •˝fl ´»„ �ÅXì ˝‚ ¨(1D ™tt˝Ä, ¬©’Ð„fl T uˇXà }0 l´ µi Training & Events ŸtÀ lp| lŁ` ˘ ‹DLfl?





�\˛¸| ¥0�<\ 1õÜ¤0 �t, °¬� ä˝\ Ìä´| ` �XÐ �\ ��D ¬�½‹µÈä. ø °ü XP  ¤À| �tÜ ˝‚Ð Ñ�X0ôä, 8˝| ÐÉXà �XXfl �¤ä—¬ èÄÐ T Î@ ¬„¤| ,–Xfl )¥<\ �X‹µÈä.



D‹È¤ fll¬m �X@ XP  ˝‚•0 ˝˝’ xÜ$�, ‹È •šÐ tt0LÀ � � End-to-End �\8¤| õQXì, $�í·–U1·�, !tÐ˝ ˝ÝXfl õ1D ÝÄ‹µÈä.

tfl ŸtÀ ˝‚ü�Ð˝ �˘�x |�1t  À˘´| hD �p‹µÈä.












PROBLEM DEFINITION

ŸtÀ ˝˝ èÄÐ 0x UX È8



�\ �œÜ �tÜ|x, XP  ÜY, �`¸ÔÜ UI ôì�¸| D°tfl �YT˝ 0�X �fl1D –U‹ Üì´0 �t tù Lt�D $Ä‹µÈä.

 
tì\ �\8¤ õQD µt Training � Event ŸtÀ �˘Ð˝ ¨(1, ‹È, |�1D ˝ X0 �t˝fl õµ ��—Ìl@ ôä �%\ l\¤� �Åt DflXäfl �D –U‹ ` ˘ ‹ÈµÈä.














PROBLEM DEFINITION

� èÄÄ ¤À|�tÜ ‚Ýü õµ ��—Ìl



t�Ð ˝‚˝ p lp| �Õ<\ Training � Event ŸtÀ �˘D �Á<\ 4¬¤ñ —˛D ˘›Xp, ˝©·•˝·ø8 M¤¸·—¼·|¨ ñ uì UI ôì�¸| �ì<\ lp�<\ •€‹µÈä. � ôì�¸Ð �t ¬©’X xÀ@ ›ÙÐ ´¤ �¥D øXflÀ, ŸtÀ � å}Ð 0| ´»„ ät„ \©˘à ‹flÀ, ø¬à ø (t� ˝Ý\ t | —˛‹µÈä.





ASIS ANALYSIS

Training & Event ŸtÀ| l1Xà ‹fl ôì�¸ —˛



äL èÄÐ˝fl � •˝ ¬Üäü 4�‹ �ÅXp Training � Event ŸtÀ| ˝‚Xfl ä˝ Å4 P—D ì5�<\ ttXfl p Ñ�‹µÈä. t| µt ŸtÀ ˝‚ ü� �˘Ð˝ ˘õ�<\ ŸÀŸfl õµ (4ü lp� ˝}, ø¬à •˝Ä ´� )ÝX (t| Äœ` ˘ ‹È<p, tì\ x¬t¸fl ¤À| �tÜX �Ýü ìht| ` �ô fl�| �XXfl uì 0�t ˘ÈµÈä.










¹‹ t ü�Ð˝ °œ<X �Ü1ü �ü1D ™tfl …t 4Çôä �flXäfl �t •�˘ÈµÈä. RICS ´• �ät °ü<D }„ xÀXà, ’˝�<\ ˘©Xp, 0t Ìl�\°Ð ’ð¤ý„ µi` ˘ ‹´|Ì ¤À| �tÜ� äÈ�x Äl\ 0¥` ˘ ‹0 L8–Èä.
™ �’x D|� fl„ 20+ m© ÝÄ � \�T









STAKEHOLDER RESEARCH

ŸtÀ ˝˝ èÄÄ ¬©˘fl 8˝ ‚Ýü ¬© èÄ x0ð



OUTCOME

õµ UI ôì�¸| �X·�©h<\h ŸtÀ ˝‚ � ˘�Ð „fl˘fl Ü�D } 30% èŁ‹<p, ˘õ ‚Åü ‹Dfl\ ä¤È�tX D©D l„ ��µÈä. t| µt �’x D|�1ü ˝˝ ¬‚ÅD lp�<\ t„Xà, �˘�x �ì “Ä@ °ü<X à°Ä| ÙÜÐ ˝ ‹µÈä.






DURATION
2025 - 11. 2025, 8 months

ROLE
¤À¸Å �’t�
�
�COVER AREA

uì ¬©’ È‹ 3˝ � �0 ÀC 8ø<¸ �X

MVP fl�| uì 0¥ 8˝\ UŁXì ˝˝ ¨(1 Uô

,’’·�¸� � ˝‹ � D‹È¤ )¥1 �,
����
0ìÄ 100%


















Wild Curiosity � Sustainable Lifestyle App




https://www.sookim.net/wildcuriosity


BACKGROUND & STARTING POINT 

�0Å X½Ð˝X ½ØD �Õ<\, ° ¤À¸Åt|fl �� äx ä› å}Ð ŸL Ä–X„ ˘ÈµÈä. ˝x�x Dt�´| LinkedInÐ õ \ Ä0\ �\„ VC| �Á<\ \ <m 0„| »„ ˘Èà, t ü�Ð˝ ä¬X8¬ �ìX ¤À¸Å ÝÜÄ@ ,’ ��Ð Á� �Qt| Xfl í`D á„ ˘ÈµÈä.

–U\ �|ð¤Ÿ ´• ’Ðt Æfl ÁiÐ˝, è˝\ Dt�´ ˝Ht DÌ ¬©’ x¬t¸, MVP Yµ °ü, ø¬à ˝‹ D�D XŸX $Ý% ‹fl ,’ ¤€¬\ lpTXfl …t uì ü˝\ €,’µÈä. ¹‹ ,’’X ¬¤l@ ‹Uä1D ´»„ ®œ …x�� t �\˛¸X œ˝�tÈµÈä.












RESEARCH STAGE

�• p¬ ’Ì@ °Å ¬ì¸ ñ õà% ‹fl pt0 „¤| 0˘<\ Ü¥ ¬˝X| ˘›Xà, X½ °Å ´  ¬ ˝D¤@ 0ÅäX �¬ �µü ´� )ÝD —˛‹µÈä.



�m 1xX �ä˘fl À“�¥1ü 0Ä ÀTÐ �t ™@ �ìü 8˝XÝD �Àà ‹ÀÌ, t| |�˝ ›Ù<\ t´�fl ½°fl ÎÀ JµÈä.







RESEARCH STAGE

À\@ ˘X �ìX 0t q

ä˘X „D’ �Á À“�¥1 q@ À\@ ˘X �ìX x0Ÿt¤Ð Ñ�Xà ‹<p, tfl ¬©’Ð„ Ü˝�tà É�˙fl ’„D ü´ ¬„� 8ì| }TÜ¤à tÈ`D ™tfl °ü\ t´ÑÈä.









PROBLEM STATEMENT

많은 사람들에게 친환경적인 행동은 비용과 시간, 정보 측면에서 부담스
럽게 느껴지며 쉽게 접근하기 어렵습니다. 



두려움과 죄책감에 기반한 담론은 행동을 촉진하기보다 오히려 거리감
을 만들어냅니다. 



실제로 문화 변화를 이끌고 있는 교육자, 환경 크리에이터, 지역 커뮤니
티 활동가들은 충분한 가치 평가나 지속 가능한 보상을 받지 못한 채 윤
리적인 경제 구조 밖에 머물러 있습니다



MVP DEVELOPMENT

MVP fl�| uì 0¥ 8˝\ UŁXì ˝˝ ¨(1 Uô






1/ Social networking
2/ Group Activities
3/ Profile Setting
4/ On-boarding
5/ Messaging
6/ Posting
7/ Workshop Setting
8/ Article

>> F











Figma File  ô0

https://www.figma.com/design/m5z6vwSZyfBBJRcvmjXDTe/Wild-Curiosity-Design?node-id=2-4310&p=f&t=ktKhQo2TIllT1ZGS-0


MVP DEVELOPMENT

x• ˝˝ �¸�@ hØ °\ KÅÐ˝ ‚ÅXp, �’x õ¡Ä@ 0  l� �¥1, ¬Å ©\| 0�<\ 0¥ fl�| lp�<\ �èXà p�‹µÈä.







INVESTOR PITCH DECK

Sequoia CapitalD �Á<\ \ ,,’’ <Xq (ä´\Ü)  X 0“ � �’xD ˛�Xp, ˝‹ D�ü Ü¥ x¬t¸, MVP �µD $Ý% ‹fl ,’ ´ìð�\ �˝‹µÈä.
(ø �\˛¸fl ˝‹ D1ÄŸ �0 1ü@ 4�X„, Microsoft ñ üfl °Å ��t´� ½„ x• �X� t‹\ xt �è˘ÈµÈä






https://drive.google.com/file/d/1m41Pg5b1oZ0Wm51wk0xTJQyRRl_3z6wP/view?usp=sharing


�¬iÈä

syum.kim@gmail.com
h
https://www.linkedin.com/in/soo-kim-503820142/
w
www.sookim.net

@

@˘ü �’t�

https://www.linkedin.com/in/soo-kim-503820142/
https://www.sookim.net

